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TISKOVA ZPRAVA

Spicékova feseni SAS®Solution for Retail se zaméfuji na specifické potieby
obchodnich firem

Praha (24.11.2008) - zkuSenosti s feSenim SAS pro retail byly prezentovany na konferenci
Category Management 2009. Produkty SAS®Solution for Retail feSi specifické potfeby
obchodnich firem, jako je sezonni planovani sortimentu, doplfiovani a umisténi zbozi nebo
cenotvorba a fizeni vyprodeju. Praktickou pfipadovou studii zaméfenou na nasazeni
specializovaného nastroje pro Fizeni cen pfi sezdénnich vyprodejich prfednesla Susan
Meeder, Prezident, Meeeder Consulting, USA. Pokrodila analytika integrovana v SAS®
Markdown Optimization pomaha snizit mnozstvi zbozi uréeného k vyprodeji, nasazovat
vyprodejové ceny podle prodejnich pfedpovédi i skuteénych prodeju a tim maximalizovat
marzi ziskanou z prodeje zbozi.

Pro své zakazniky SAS piedstavil v letoSnim roce dva inovované produkty - SAS® Size
Optimization a SAS® Space Planning 5.11.

SAS® Size Optimization automatizované nabizi, vjakém mnoZstvi a v jakém rozméru
(velikosti €i barvé) méa byt sortiment zastoupen na dané prodejné. Diky témto informacim je
mozné vytvofit shodu mezi zbozim tak, jak ho zékaznici pozaduji a tim, jaké se realné nabizi
v konkrétni prodejné (az na uroveri SKU — stock keeping unit). V dalSi fazi pak software
dokaze stanovit idealni plan zasobovani — pfesné dle individualnich potfeb jednotlivych
prodejen. Diky tomu, je pak jednoduché urcit jaké mnozstvi, které velikosti a barvy objednat
pro jednotlivé prodejny fetézce. SAS Size Optimalization pomuze radikalné snizit ztraty z
vyprodejli a vyrazné zvysit zisk.

SAS®Space Planning 5.11 navrhne nejlepsi umisténi danych produktl v rdmci specifického
prostoru dané prodejny. Nova 3D grafika dokaze navrhnout idealni umisténi zbozi,
z pohledu vyse zisku, zatraktivnéni prodejny a spokojenosti zakaznika. UmoZziuje a integruje
dva procesy planovani — potfebny prostor z hlediska jednotlivych kategorii zbozi a dale
konkrétni rozlozeni v jednotlivych regalech. Toto feSeni vyrazné urychluje veSkeré procesy
spojené se zménou sortimentu a pokrocily reporting zajisti maximalni efektivnost content
managementu.

Mezi zakazniky SAS z oblasti retailu patfi napfiklad: AutoZone, Bakers Footwear, Brooks
Brothers, Burger King, Carrefour, Casino, Casual Male, The Children’s Place, Eddie Bauer,
Hallmark, Hudson’s Bay Company, JCPenney, Kohl's, Luxottica Retail, Mark’'s Work
Wearhouse, Macy’s, Marks & Spencer, Newport News, Northern Tool & Equipment, Office
Depot, Sainsbury’s, ShopKo, Sport Chalet, Staples, Tesco, Tween Brands, Williams-Sonoma
and 1-800-FLOWERS.COM.

O spoleénosti SAS

SAS Institute je pfednim svétovym dodavatelem Fedeni a sluzeb pro novou generaci
Business Intelligence, poskytujici komplexni pohled na strategické Cinnosti organizace. Je
jedinym dodavatelem v této oblasti, ktery kompletné a uspésné integruje technologie pro
vytvareni datovych sklad(, analytické nastroje a aplikace Business Intelligence s cilem ziskat
kvalitni znalosti z velkych objemu dat. Produktd SAS vyuziva celosvétové vice nez 44 000
organizaci v€etné 96 firem z zebficku Fortune500® za rok 2007. SAS Institute ma pres 10
000 zaméstnancu ve vice nez 400 pobockach ve 110-ti zemich svéta. Od roku 1976 dava
SAS svym zakaznikim na celém svété THE POWER TO KNOW®. Vice informaci naleznete
na http://www.sas.com/cz.
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