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http://fmgdata.kinja.com

¿Por qué disminuye el interés si se ve crecimiento en el uso de los ad 

blockers?

Josh Laurito Guizmodo
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Visitas por dispositivo



Paradoja de Simpson



Ejemplo en mercadeo





Insuficiencia del sueño vs temperatura anormal.

(Science Advances)

Los investigadores 

estiman que el 

aumento de las 

temperaturas podría 

causar 14 noches 

adicionales de 

insomnio por cada 

100 personas por 

mes para el final del 

siglo.

Data de temperatura: Centro nacional de información ambiental



¿A quienes afecta y cuándo?





“Ciertamente creo que hay efectos de la temperatura en 

el sueño. Simplemente no creo que eso tenga mucho que 

ver con los temas del calentamiento global ".

Jerry Siegel, investigador del sueño en la Universidad de California



www.Ttylervigen.com





Correlación frecuente: 

Hipótesis clara de causal

Correlación frecuente: 

Muchas hipótesis de 

causal

Correlación infrecuente, e 

inestable

Riesgo supera 

beneficios

Beneficios supera 

riesgos

Actuar

No Actuar

¿Cuándo actuar en correlaciones?

(HBR.org)

hbr.org



Data Exchange



• Replicar los eventos

• Analizar el impacto de la correlación versus la 
causalidad y relación riesgo beneficio.

• Evite el sesgo de confirmación
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