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SAS INSTITUTE CR, s.r.o.  RESENi SAS CAMPAIGN MANAGEMENT VE FORME SLUZBY

Na Pankraci 17-19 MAXIMALIZUJE VYNALOZENE INVESTICE
140 21 PRAHA 4 Software jako sluzba (SaaS), od lidra na trhu Business Analytics, pfinasi klientim
TEL: +420 261 176 310 ovoce v podobé aktualnich, zacilenych a relevantnich kampani.

WWW.SAS.COM/CZ

Kontakty: (Praha, 20. 4. 2009) — V prib&hu uplynulého rodniku konference SAS Global
Petra Lavickova Forum, ktera se konala vterminu 22. -25. 03. 2009 ve Washingtonu (USA),
Marketing & PR Manager predstavil SAS, lidr na trhu v oblasti Business Analytics, novou edici feSeni SAS
petra.lavickova@cze.sas.com Campaign Management ve formé Saa$S (software jako sluzba).
Tel: +420 724 139 243 SAS Campaign Management do této doby prodavany jako licencované softwarové
feSeni pfizplsobené individualnim potfebam konkrétniho zakaznika dnes pfinasi
Navstivte SAS Press Center novinku v podobé predkonfigurovaného fedeni na rychlé vytvofeni, modifikaci a
www.sas.com/presscenter fizeni Sirokého spektra marketingovych kampani, od téch nejjednodussich az po

sofistikované kampané urcené pro vice kanalu zaroven. Marketéfi mizou toto
SaaS FeSeni pouzit na definovani mikrosegmentd, zapojeni prediktivnich modeli
od SAS k zvySeni uspésnosti kampani, stanoveni priorit v pravidlech vybéru, fizeni
vice komunikaénich kanall, automatizaci kampani a vytvofeni reportd o
uspésnosti téchto kampani.

,Poskytnuti naSeho renomovaného SAS Campaign Management feSeni ve formé
SaaS minimalizuje kapitalové vydaje u spoleCnosti, které i tak jiz maji velmi
napnuté zdroje. Software taktéZz umoznuje rychlé spusténi kampané a navratnost
vloZenych investici v minimalnim &ase,” fika Jeff Levitan, generalni feditel SAS pro
oblast feSeni fizeni vztah(l se zakazniky a retail.

SAS Campaign Management nabizeny ve formé SaaS obsahuje pfeddefinované
analytické modely na zlepSeni znalosti o zakaznikovi a obraci pozornost
marketingovych programu na ty spravné zakazniky. Soucasti feSeni jsou hotové
Sablony, preddefinované typy reportd a analytika. Zakaznik potfebuje pouze
internetovy prohlize¢ k tomu, aby mohl vytvofit a zpracovat seznam zakaznikd a
zacal tvofit kampané.

Reseni prinasejici inteligentngjsi, zacilen&jsi a ziskovéjsi kampang, v sobé
zahrnuje:

e Modely pfedvidajici pravdépodobnost, Ze zakaznik akceptuje urcitou
nabidku

e Modely zaméfené na segmentaci klientd, vc€etné identifikace klientd
pFinasejicich spole¢nosti nejvétsi zisk, i pfilezitosti na presun zakaznikud
do profitabilnéjSich segment

e Kontrolni seznam kampani, poukazujici na kroky, které jsou potfebné na
nutnou kontrolu a rovnovahu v marketingovém procesu

e Pravidelné emaily informujici klienta o stavu kampané
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.Nabidka Campaign Managementu v ramci SaaS spolu s jeho pfedvidatelnymi
a flexibilnimi poplatky si ziska pozornost prfedevsim malych a stfednich firem
sméfujicich své kampané na trh B2C (business to customer) a u firem
sméfujicich své kampané na trh B2B (business to business),” fika Levitan.
.,Kampané vytvofené prostfednictvim online feSeni se mlizou pohybovat od
uplné jednoduchych aZz po velmi sloZité, od planovanych marketingovych
programu po nahodnou pfilezitostnou komunikaci firmy zaméfenou na precizné
specifikovanou cilovou skupinu. SAS Campaign Management umoziuje
jakémukoliv marketérovi, ktery hleda lepsi vysledky, graficky vytvofit a Fidit
multikanalové a vicekrokové (multi-stage) kampané.*

SAS Campaign Management je po SAS Drug Development jiz v pofadi druhé
feSeni, které spoleCnost SAS pfinasi na trh v podobé SaaS. DalSi feSeni budou
brzy nasledovat.

O spolec¢nosti SAS

SAS Institute je pfednim svétovym dodavatelem FeSeni a sluzeb Business Analytics,
poskytujici komplexni pohled na strategické €innosti organizace. SAS je nejvétsi
soukromé vlastnéna IT spole€nost na svété a je jedinym dodavatelem v této oblasti,
ktery kompletné a uspé&sné integruje technologie pro vytvareni datovych skladd,
analytické nastroje a aplikace Business Intelligence. Diky inovativnimu fedeni SAS
pomaha vice nez 45 000 organizaci zlepSovat vykonnost a dava moznost rozhodnout se
nejen lépe, ale i rychleji, pro naplnéni hodnot. SAS Institute ma pfes 11 000
zaméstnancu ve vice nez 400 pobockach ve 113 zemich svéta. Od roku 1976 dava SAS
svym zakaznikdm na celém svété THE POWER TO KNOW®. Vice informaci naleznete
na http://www.sas.com/cz.

SAS a vSechny dalsi nazvy produktt a sluzeb SAS Institute Inc. jsou registrovanymi ochrannymi znamkami SAS Institute Inc. v USA
a dalSich zemich. ® oznaduje registraci v USA. Dal$i znacky a nazvy produkttl jsou ochrannymi znamkami konkrétnich spole¢nosti.
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