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TISKOVA ZPRAVA

Spole énost SAS doséhla za rok 2007 rekordnich trzeb $2.15  mld,
narast prodeje Business intelligence  FeSeni oproti roku 2006 €ini
15 procent

PRAHA (18. Gnora 2008) — Znacny zajem o feSeni zaloZzena na analytickych
nastrojich SAS ma hlavni podil na dalSim rastu trzeb spole¢nosti SAS, vedouciho
dodavatele business intelligence FeSeni. Trzby za rok 2007 doséhly $2.15 mid., o
vice nez 15 procent vice nez v roce 2006.

Prestoze trhu BI FeSeni bylo pfedpovidano zpomaleni rlistu, na obratu spole¢nosti
SAS se Bl aplikace a feSeni podili 29 procenty z celkovych trzeb roku 2007.
“Sestupny trend jsme nezaznamenali,” fika Jim Goodnight SAS CEO. "NaSe
integrovana platforma, vyspéla analytickd a odvétvova feSeni nas odliSuji od
ostatnich dodavatel( Bl produkt(i specializujicich se na reportovaci aplikace.”

Posledni zpravy analytickych firem potvrzuji spravnou strategii spole¢nosti SAS.
Predni analyticka firma Gartner Inc. umistila SAS v kvadrantu vedoucich spole¢nosti
v oblasti Bl (Magic Quadrant for Business Intelligence Platforms, 2008.1)

Forrester Wave™: Business Performance Solutions, Q4 2007, Vice prezident
spole¢nosti Forrester Wave Paul D. Hamerman komentuje, Ze feSeni spole¢nosti
SAS pro business performance jsou “vyborné integrovana na robustni Bl platformé.”

SAS pokracuje v UspéSné strategii nasazeni svych feSeni v multioborovych
oblastech zdurazriujic 50 procentni skok v prodeji customer intelligence feSeni. Vice
nez 200 finan¢nich instituci na celém svété spoléha na SAS® for Enterprise Risk
Management.

Rast spoleCnosti SAS zUstava geograficky rovnomérné rozlozen. Trzby na
Americkém kontinentu predstavuji 44 procent, v Evropé/Blizkém vychodé a Africe
(EMEA) 45 procent a v Asii 11 procent celkovych trzeb. Rovnéz rostouci sit partner(i
hraje vyznamnou roli a pfedstavuje 17 procent celkového prodeje.

SAS ziskal za rok 2007 vice nez 1 100 novych zakaznik(l po celém svété a rovnéz
savajici zakaznici SAS zvySily vyuzivani produktd SAS. Mezi nové zakazniky patfi
napfiklad spolec¢nosti: Arcor AG & Co. KG, Credit Agricole, Danone, Danske Bank,
Dresdner Bank, Equifax Do Brasil LTDA, Grundfos, Haven Holidays, HSBC, Korea
Power Exchange, National Geographic Society, National Health Service, Sanofi
Aventis, Sephora USA Inc., Teleflora, Vejle Kommune, and Vestas.

O spole €nosti SAS

SAS Institute je pfednim svétovym dodavatelem feSeni a sluzeb pro novou generaci
Business Intelligence, poskytujici komplexni pohled na strategické ¢innosti organizace.
Je jedinym dodavatelem v této oblasti, ktery kompletné a Uspé&Sné integruje
technologie pro vytvareni datovych sklad(, analytické nastroje a aplikace Business
Intelligence s cilem ziskat kvalitni znalosti z velkych objemd dat. Produktll SAS
vyuziva celosvétové vice nez 43 000 organizaci vCetné 96 firem z zebficku
Fortune500®, 98 % stavajicich zakaznik(i kazdoro¢né obnovuje svou licenci a 67 %
z nich rozsah vyuzivaného softwaru a sluzeb kazdym rokem rozSifuje. SAS Institute
ma pres 10 000 zaméstnanct ve vice nez 400 pobockach v 110 zemich svéta.

Od roku 1976 dava SAS svym zakaznikim na celém svété THE POWER TO KNOW®.
Vice informaci naleznete na http://www.sas.com/cz.
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